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Allez voir!
La refonte du site et I'univers
créé pour l'occasion, c'est moi (:


http://peuplades.fr

Création de nom, conception de
I'identité visuelle, campagne de
lancement, habillage du batiment,
concept store, signalétique.

La Belle Affaire, recyclerie

AYTRE (17)

- LA
BELLE

I‘ AFFAIRE

RECYCLERIE ET ATELIERS

e Donner un nom a la recyclerie
communautaire et batir une
identité de marque ancrée

sur les nouveaux usages et la
valorisation du réemploi comme
mode de vie, au dela du simple
mode de consommation.
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BELLE
® "' AFFAIRE

RECYCLERIE ET ATELIERS

“La belle affaire” évoque autant le bon plan que le “beau” plan. Le mot “affaire” suggere I'acte
d'achat autant que le lieu. La baseline “recyclerie et ateliers” détermine clairement la finalité et
I'utilité du lieu.

Le logo joue avec les formes géométriques. Sur la base d'un carré, on construit, déconstruit et
reconstruit infiniment différents objets. Ce procédé de création évoque évidemment le principe
de la recyclerie. La représentation plus ou moins abstraite d'outils et du stockage d'objets en tout
genre permet a chacun d'interpréter le logo a sa maniére. Les couleurs et le rendu contemporain
redorent lI'image parfois poussiéreuse des objets de seconde main. Cette représentation
permet d'ouvrir le concept a un public plus large que celui déja familier de ce genre de lieu.

4 formes géométriques et le choix de couleurs
douces, neutres, intemporelles.

Composition des motifs sur
la base d'une grille 3x3

Déclinaisons du procédé sur d'autres visuels

LA RECYCLERIE

MON AUTRE MODE DE CONSOMMATION

Pour une identification rapide et une compréhension
immédiate, rien de mieux que nommer le lieu par sa
réelle finalité. Cependant, pour ancrer sa présence sur
le territoire et se différencier des centres de recyclage
existants nous vous proposons une identité graphique
trés affirmée.

Pour mettre en images le fonctionnement circulaire
de la recyclerie, nous utilisons ici la symbolique du
phénix. Cet oiseau aux multiples renaissances est
représenté de maniére stylisée. Ses ailes permettent
de renforcer la notion de cycle en créant le symbole
de l'infini.

La baseline “mon autre mode de consommation”
implique et engage le public a participer a une
économie locale et durable, créatrice d'économies,
de services et d’emplois.

Les couleurs : du vert pour I'aspect durable et du
jaune pour la luminosité et I'ingéniosité du concept
circulaire.
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Habillage du batiment, concept store
La Belle Affaire, recyclerie
AYTRE (17)
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Projets - La communauté

de communes de ['lle

de Ré lance un appel a
projet pour promouvoir
une fle plus responsable.
Nous avons opté pour

une approche colorée

et ludique, illustrant des
actions et des astuces
simples pour améliorer la
gestion des déchets sur I'lle
de Ré. L'exagération de la
taille des mains par rapport
a l'action renforce son
impact.- ILE DE RE (17)

Je réduis

mes ordures
menageres !

Un petit geste pour une
ile zéro déchet !

Je trie,
je réduis ! >
Un petit geste I ‘},‘ < b

pour unle ile zéro .
déchet ! Je prends :Q“ /"‘
mon écobag ! Q

Un grand geste pour une
ile zéro déchet !

Jutilise
une gourde ! ~
Un grand geste

pour une ile zéro
déchet !

\/
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Identité visuelle, charte graphique et
conception des éditions.

CENTRE DE GESTION DE LA FONCTION PUBLIQUE
TERRITORIALE DE LA CHARENTE-MARITIME (17)
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Conception et réalisation du rapport d'activité et de

développement durable du Port Atlantique La Rochelle
LA ROCHELLE (17)

e Moderniser la conception graphique d’un document réglementaire et
surprendre par le renouvellement des codes iconographiques (portraits
illustrés, dessins au traits des équipements et infrastructures).
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Maison du Port —/‘
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Conception-Rédaction,
illustration et mise en page
du Projet de Territoire 2021-
2026 de la Communauté de
Communes Aunis Atlantique
MARANS (17)
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aTLANTIQUE

2021
PROJET DE TERRITOIRE - AUNIS ATLANTIQUE

La transition
économique
) et sociale
onomique et touristique, en permettant la création de
5 et d'emplois, est un enjeu majeur du développement territorial

dAunis Atlantique. Lenjeu climatique nous oblige a inventer un nouveau
medéle de développement focal.

Le défi de la transition économique, c'est passer d"une politique fonciére
d'aménagement 3 une politique globale s'appuyant sur :

alorisation des ressources locales

et léconomie circulaire:

* La préservation des espaces agricoles
et de Fenvironnement naturel

* Lanimation des acteurs économiques
et le développement de synergies

* Le développement des énergies
renouvelables locales

Le défi de la transition économique et sociale, c'est aussi |a question
de innovation permettant d'anticiper les mutations des activités
productives et r les services et emplois de demain. C'est enfin,
les enseignements a tirer de la crise sanitaire sans précédent que nous
venans de vivre, de fagon & en limiter les impacts économiques.

La coopération
territoriale

Pour réussir la transition, la question

des moyens et de la méthode

apparalt comme essentielle. Le

Projet devra mobiliser autour

de  Tintercommunalité les 20 COMMUNES
communes et Fensemble des 2 <
forces vives du territoire, au AL SERVICEDIUNE MEME

service d'unc méme stratég STR ATE'GIE

L'enjeu de la coopération territorizle, ¢'est renforcer les complémentarités
et les solidarités existantes a I'intérieur du bloc intercommunal.

Dans un contexte financier contraint, l'optimisation des mayens
humains et financiers, la capacité 3 mutualiser etasorganiser enmode
projet sont des facteurs clés de réussite et d'eficacite des politiques
publigues, En paralléle du Projet de teritaire, les élus communautaires
ont élabaré d'autres documents cadres pour organiser 1a coopération
avec les communes : le Schéma de mutualisation, le Pacte de
gouvernance, le Pacte financier et fiscal,

des dynamiques partenariales conduites pour chague politique  Féchelle

Aunis Atlantique se veut un territoire coopératif, ouvert et engagé dans
1a plus pertinente.
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|dentité visuelle, branding
La Pétillante, épicerie fine
LA COUARDE-SUR-MER, ILE DE RE (17)
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:glo petlonte

_on fait des pates ?
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olutdt thé ou café cest |'éte |
dentité visuelle, branding ce sera chocolat pour moi imonade et crustacés

La Pétillante, épicerie fine
LA COUARDE-SUR-MER, ILE DE RE (17)
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Web-design pour les voeux 2021 (animation et parallaxe) et illustrations
Communauté de communes Aunis Atlantique
AUNIS ATLANTIQUE (17)
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CLIQUEZ ICI

POUR VOIR
LE SITE



https://www.aunisatlantique.fr/voeux/
https://www.aunisatlantique.fr/voeux/
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NN LA ROCHELLE @’%& - LA ROCHELLE -

RASSEMBLE \y NOTRE VILLE-PORTS

Projets - Conception d'une identité visuelle pour La Rochelle e Proposer un logo associé & une

Ports Center, association loi 1901, qui regroupe les trois ba.se.line, da”? un je.u fYPOQFaPhique

ports rochelais (port de plaisance, port de péche et port de erigine) (aeeiien eigiat ¢
typographies).

commerce) ayant pour objet I'établissement d'une cohésion
inter-portuaire sur le territoire de La Rochelle. - LA ROCHELLE (17)



. PARTIR EN WEEKEND

PARTIR EN WEEKEND |

Bougez a la carte

avec yeéamoblle toit
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Communauté
@RESEAUCILIZ (JAgglomération de

sogrements 2o Mai=or 45 1% La Rochelle =

Mbllt ou suryel

JSURYIRN
Resgrur™©

Campagne de communication, illustrations et animations
Communauté d'Agglomération de La Rochelle pour Yélomobile et CITIZ
LA ROCHELLE (17)


https://peuplades.fr/creation/yelomobile/
https://peuplades.fr/creation/yelomobile/
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Projets - Conception graphique

guide de la rentrée petite enfance
Communauté de Communes Maremne
Adour Céte Sud
SAINT-VINCENT-DE-TYROSSE (40)
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Le cheval est visible dans
la contre-forme du «a».

Projets - Conception d'un bloc marque de territoire
et refonte éditoriale du magazine
AYTRE (17)

® Proposer une marque territoriale déclinable par compétence
et services. Refondre la maquette et la ligne éditoriale du
magazine dans un esprit “culture”.

N°235 Janvier - Février 2021

C Ontact S Retrouvez le magazine contacts

LE MAGAZINE DAYTRE i oo 9 @ @

UNE ANNEE DANS L'EIL
DU PHOTOGRAPHE

12. ¢
Le club ‘\\g\g‘\‘*? \)\\\[\&

de Judo

3.

Une campagne
pour la mer

6.

Graine de
Championne
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~ULPE

Accélérateur d'innovations depuis 2007

“All6
Pulpe ?”

Naming, identité visuelle, conception des éditions
et supports événementiels - Appel a Projets PULPE
COMMUNAUTE D'AGGLOMERATION DE LA ROCHELLE (17)
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https://www.youtube.com/watch?v=By0b-d-xxAM
https://www.youtube.com/watch?v=By0b-d-xxAM

L’EAU DE CAGGLO !

terre
80_ & mer

HABITAT

Projets - Propositions de logo pour des clients
divers. - LA ROCHELLE (17)

CENTRE
DE GESTION

Charentes-Maritime

Vi)

SHIPYARD
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Conception-rédaction, illustration et mise en page du livret d’acceuil de la RE
SAINTES (17)

~
Bienveniie dans une entreprise

350, Rescponsable

AU T ANVIER 2022.

EAU
POTABLE
150 000 abonnés
88 forages
3 ueines do production
12 untés dotsitoment

234 chitosux d'osu e et
8300 km de rézenux

*CASSANISSEMENT
ASSAINISSEMENT e
COLLECTIF
75 000 abonnés

1700 km do resonux
850 postos do relovement
158 sttions d'spuration

LE PETIT CYCLE
DE LEAU

O Forage, usine de producion
©Station dasurpression

© Staton é'épuration
7 Rojotdans Fenvironnement
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Tapez le 06 59 40 12 49
sur votre téléphone

et appuyez sur le bouton
«Appeler». Je serais ravie
d'échanger avec vous !



cleonorpellerin.fr



